
Afiliação, ao centro da estratégia
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Public-Idées : Uma gama de soluções que mistura Afiliaçã o, Coregistração e Media

Primeiro serviço
de coregistração
qualificado e 
sobre múltiplos
sítios. 

Optimizar o ROI das
vossas campanhas
de notoriedade. 

Afiliação Coregistração Publicidad online

Para uma afiliação
mais orientada,
mais integrada no 
sítio editor. 

Uma gama de soluções inovadora e única para um mesmo objectivo: o 
controlo do resultado marketing ! 



«O volume do número de inscritos que Public-idées trouxe-nos surpreendeu-nos muito. O seu apoio foi muito profissional e satisfatório».

Anthony Barange, Director Marketing en Flairview Travel (HotelClub)

« “Escolhemos Public-Idées porque esta plataforma à dimensão humana compartilha a nossa visão da afiliação : uma relação tripartida baseada
no desempenho. O programa de afiliação intervém como apoio mas a plataforma Public-Idées desempenha também um papel de conselho
muito importante em termos de aplicação e de animação.”

Amaïa Carpy, Chefe de Projecto Marketing Online em Nouvelles Frontières

Referencias clientes

Alguns das nossas referências



� Public-Idées foi criado início 2005.

� Através da sua plataforma francesa , italiana, neerlandesa , 
espanhola , portuguesa e brasileira , Publico-idées pode satisfazer
os pedidos das maiores marcas europeias e internacionais. 

� As nossas equipas dedicadas conhecem as especificidades dos 
mercados locais o que permitem uma optimização das campanhas
até o resultado qualificado e desejado. 

Public-Idées : uma plataforma internacional



GoVolo.pt : agência de viagens on-line

�GO Voyages, especialista da 
venda de bilhetes de avião on-line 
(líder francês)

�500 companhias aéreas
referenciadas

�500 ' 000 sedes à partida e 
destino de mais de 1000 cidades no 
mundo

�Mais de 60'000 referências de 
hotéis e uma oferta muito completa
de aluguer de automóvel

�Após a Espanha e a Itália, o sítio
GoVolo Portugal foi posto em linha
em Agosto de 2008 
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O sítio do 
anunciante a 

origem do 
programa : 

O anunciante

(o seu sítio) 

A relação aplicada através da 
rede de Public-idées, o 

acompanhamento e a avaliação
dos resultados que podem ser

consultados sobre a plataforma :

Public-Idées

Os sítios dos afliados
que se inscrevem ao

programa :

O afiliado

(espaço publicitário)

Um anunciante utiliza a rede de Public-Idées (os afili ados). Os afiliados aceitam
propor nas suas páginas relações para o sítio anunciante contra uma remuneração
baseada no desempenho (comissão). Anunciantes e Afilia dos podem comunicar e 

seguir os seus resultados sobre a plataforma de Público -Idées .

Afiliação : como funciona ?



Porque ter instaurado uma estratégia de afiliação ?

Duas palavras : Volume de Negócios e R.O.I !

� Indispensável para aumentar o seu volume de de negócios

� Controlo da sua rentabilidade por um sistema de parceria “win-win”

� Essencial para desenvolver/dinamizar a sua aquisição de tráfego

� Aumentar a sua notoriedade

�Ampliar a divulgação do seu catálogo



Ferramentas de promoção ao arranjo dos sócios desde  nossa 
plataforma
� Objectivo : dar meios aos sócios para promover sua marca/produto

Ao centro da estratégia de Govolo.pt : as alavancas do p rograma



1era Alavanca : a utilização do catálogo produzido - os Compa radores
de Preço

�Objectivo: ser integrado nas guias de compras com forte tráfego

Exemplo de divulgação sobre comparadores (Skyscanner / Dohop)

Ao centro da estratégia de Govolo.pt : as alavancas do p rograma



2nda Alavanca : o Retargeting
� Objectivo: aumentar a transformação e desenvolver as vendas

Exemplo de divulgação sobre Geo.com via o instrumento de retargeting produzido

Ao centro da estratégia de Govolo.pt : as alavancas do p rograma



3ra Alavanca : O uso de elementos de promoção que facili tam a venda
�Objectivo : acurtamento do túnel de compra por “motores de procura” HTML

Ao centro da estratégia de Govolo.pt : as alavancas do p rograma



Utilização dos sítios comunitários de Webmasters
�Objectivo : fazer aderir um máximo de Webmasters rapidamente

Exemplo de comunicação com o sítio
Escoladinheiro.com – Junho de 2010

Ao centro da estratégia de Govolo.pt : as alavancas do p rograma



Utilização de Desafios Webmasters
� Objectivos: Incentivar, apoiar, aconselhar

os beneficiários … e… vender!

Desafio « Primavera »
Mai – Juin 2010

Ao centro da estratégia de Govolo.pt : as alavancas do p rograma



Renovação das criações e das mensagens
� Objectivo: animar a rede E desenvolver a transformação

Ao centro da estratégia de Govolo.pt : as alavancas do p rograma



1. Public-Id ées – Govolo.pt : quem são ?

2. Ao centro da estratégia de Govolo.pt

3. Conclusão : resultados/ideias geralmente

aceitas e Best Practices!



Ideias geralmente aceitas / Crenças …

# 1 : Elementos de promoção para a minha campanha de afiliação ? Um logotipo
e bandeiras de campanhas de 2002, e pronto ! 

# 2 : Minha marca tem notoriedade, não ha necesidade de incentivar os afiliados
com boas remunerações ! 

# 3 : É uma alavanca menor da minha estratégia Web

# 4 : A plataforma faz a gestão, eu não tenho tempo para dedicar ! 



Best Practices da afiliação

1. Renovem regularmente as suas Criações & Ofertas

2. Incentivem, apoiem, aconselhem os vossos beneficiários

3. Mantenham um diálogo com os seus beneficiários e tomem em conta
as suas observações! 

4. Não desiluda os seus beneficiários : se o sítio transformar pouco, adie
a sua campanha, faça as melhorias necessárias para voltar com mais 
força ! 

5. Faça um teste de todas as alavancas sobre um período limitado



Catia De Oliveira
Business Developer Portugal
comercial@public-idees.com
Tel.   + 33 (0)1 xx xx xx xx

Contacto e Perguntas !
Encontram -se connosco no stand Public-Idées 

ou sobre www.publicidees.pt !

Troca de ideias

18, Rue Camille Desmoulins 92300 Levallois Perret - Tél. + 33 (0) 1 47 57 35 64 
- www.publicidees.com / www.publicidees.it  / www.pu blicidees.es / www.publicidees.be / www.publicidees .pt -

Monica Alvarez Féola
Business Developer Espagne / Brésil
monica@public-idees.com
Tel.   + 33 (0)1 55 63 92 09


