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Tendencias en el consumo de medios

Interactividad y

Explosion
plosion de Control

Contenidos

Fragmentacion

1600 personas online
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Movimiento hacia la distribucion online

Algunos datos

Smartphones vendidos en el mundo Ntmero de Mobile Apps en iTunes

en1HO9
> 6 5 ] O O O apps disponibles

/7 millones >1.500M...occoom

Usuarios globales de Internet movil
Fuente:Juniper

"'1 5% usuarios de
moviles

Llega la era movil
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Eiemplo: TV — Algunos datos 55 |

Internautas en ES que ven programas

de TV mientras navegan
Source: EIAA

Usuarios tnicos globales en YouTube
Source: Nielsen Net Ratings

23% ven TV mientras
navegan

330 Millones

Contenido subido a YouTube

20 horas/min

1 34 : OOO peliculas/dia




Definicién d

contenidos

Se libera la cadena de distribucion de contenidos

Talent

I Scout | Agency

| Talent Ad I Media

Agency

Audience
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Completa integracion

Product Performance

CLAVES DE EXITO PARA UN

M A R K ETI N G Lieno de creatividad
EFECTIVO

Basado en datos
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5 pasos esenciales aseguir para

desarrollar una estrategia de marketing online en tiempos
de crisis

Disenar experiencas de busqueda con acciones
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